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Több mint harmadával növelte nyereségét az Unilever

A dinamikus innovációnak és új piacok meghódításának köszönhetően lendületes első negyedévről számolt be az Unilever. Az FMCG-szektor globális szereplője valamennyi piacon növelte forgalmát, miközben nyereségességét is javítani tudta. 

A brit-holland tulajdonú óriásvállalat 2010 első három hónapjában 6,7 százalékkal 10,143 milliárd euróra növelte forgalmát az elmúlt esztendő azonos időszakához képest. Az Unilever akvizícióktól és árfolyamhatásoktól megtisztított értékesítési bevétele (usg) 4,1 százalékkal emelkedett az első negyedévben. A cégcsoport működési eredménye 17 százalékkal 1,438 milliárd euróra nőtt, a nettó nyereség pedig elérte az 1,055 milliárd eurót, ami 31 százalékkal haladja meg a tavalyi első negyedéves profitot.

Az Unilever stratégiájának mindhárom központi célkitűzését teljesítette – kommentálta az első negyedéves számokat Paul Polman vezérigazgató. A nyereségesség javulása és a cash flow dinamikus bővülése mellett a működési profitrés fenntartható növelésében is jelentős eredményeket ért el a társaság. Polman sikeresnek nevezte az Unilever átfogó költségcsökkentési programjait, de kitért arra is, hogy az alacsonyabb commodity-árak ugyancsak kedvező hatást gyakoroltak az eredményekre.

Paul Polman szerint a forgalom globális növekedése elsősorban az innovációs tevékenység dinamizmusának, valamint az új piacokra bevezetett húzómárkáknak (Cif, Domestos, Lifebuoy, Lipton) köszönhető. A legerőteljesebb növekedést - az egyre élesebb piaci versenyhelyzet ellenére is - a feltörekvő piacokon érzékelte a társaság. Az Unilever 2010 első negyedévében tovább növelte a reklámozásra és termékpromócióra fordított kiadásait. 

Az Unilever piacai közül az ázsiai, afrikai és közép-kelet-európai régiók a csoportátlagot meghaladó növekedést produkáltak. Miközben a cégcsoport megtisztított értékesítési bevétele 4,1 százalékkal bővült, ezek a régiók 7,6 százalékos növekedést produkáltak, a cégcsoport első negyedéves forgalmából pedig 3,995 milliárd euróval részesedtek. Az értékesítés bővülése ettől a dinamikától az amerikai kontinensen (3,7 százalék) és a nyugat-európai országokban (0,2 százalék) is elmaradt. 

Az év további részében nehezedő piaci környezetre számítunk, ezért továbbra is kiemelt jelentősége van a fogyasztó-központú stratégiának – fogalmazott Paul Polman. A vezérigazgató szerint az év második felében a nyersanyagárak emelkedése várható, a gazdasági növekedés továbbra is lassú marad, a piaci verseny viszont egyre intenzívebb lesz. Az Unilever ezért továbbra is a legnyereségesebb termékek értékesítési volumenének növelésére koncentrál, annak érdekében, hogy biztosítsa a működési profit, valamint a cash flow stabil és fenntartható növekedését.

Az Unilever Magyarországon

Az Unilever világszerte több mint 400 márkával  mintegy 150 országban van jelen az élelmiszerek, kozmetikumok és háztartási tisztítószerek piacán. Árbevétele 2009-ben elérte a 3,7 milliárd eurót. A vállalat 150 országban mintegy 163 ezer embert foglalkoztat. 


Az Unilever a felelős vállalati magatartás elkötelezettje. Naponta 160 millió alkalommal valaki a világon valahol Unilever terméket választ. Az Unilever hisz abban, hogy közel 2 milliárd fogyasztójának segítségével nagy változásokat idézhet elő. Magyarországon például a Segíts okosan! programban megvásárolt termékek után összegyűlt 1 forintosokból az Unilever 2009-ben 100 defibrillátort adományozott az Országos Mentőszolgálatnak. A vállalat a WWF globális partnereként rendszeresen felhívja munkavállalói és partnerei figyelmét, hogy csatlakozzanak olyan kezdeményezésekhez, mint például a Föld órája akció vagy a Világélelmezési Program.
A 120 éve működő Unilever hazai leányvállalata 1991-ben jött létre. Az Unilever Magyarország Kft. a csehországi, szlovákiai, szlovéniai, horvátországi és boszniai vállalatokkal együtt a Közép-Európa Régió cégcsoport része, budapesti központtal. Az Unilever Magyarországon három gyárral rendelkezik: a Nyírbátori Háztartás-vegyipari és Kozmetikai Gyárral, a Veszprémi Jégkrémgyárral és a Röszkei Élelmiszergyárral. Hazánkban 450 munkavállalót foglalkoztat, a gyárakkal együtt dolgozóinak száma 970 fő.

Az Unilever főbb tevékenységei Magyarországon:

· jégkrémek gyártása és forgalmazása

· margarin forgalmazása
· mustár, ketchup, majonéz forgalmazása
· levesporok és ételízesítők gyártása és forgalmazása
· tisztítószerek gyártása és forgalmazása
· testápolószerek gyártása és forgalmazása
Az Unilever Magyarországon forgalmazott márkái:

Élelmiszer üzletágban: 

Knorr, Delikát8, Bertolli, Flora, Globus, Rama, Delma, Lipton 

Háztartásvegyipari- és kozmetikai üzletágban: 

Cif, Domestos, Dove, Signal, Amodent, Coccolino, Baba, Axe, Rexona 

Jégkrém üzletágban: 

Algida, Magnum, Carte D’Or, Krémkönnyű
További információ: www.unilever.hu
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Bővebb információ: 
Vince Beáta, PR munkatárs

beata.vince@unilever.com
06-20/972 6669 
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