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Lendületesen nőtt az Unilever forgalma a harmadik negyedévben
03/11/2011 BUDAPEST A feltörekvő piacok teljesítményének, a technológia-vezérelt innovációs tevékenységnek, valamint az elmúlt időszak cégfelvásárlásainak köszönhetően a piaci átlagot meghaladó forgalom-növekedésről számolt be az idei harmadik negyedév után a brit-holland tulajdonú Unilever csoport. A profit-margin fenntartása helyett az FMCG-óriás a negatív fogyasztói árhatások csökkentésére fókuszál.

[bookmark: OLE_LINK1]Az Unilever - akvizíciós hatásoktól és árfolyam-változástól megtisztított - csoportszintű értékesítési bevételei a piaci átlagot meghaladó mértékben, 7,8 százalékkal nőttek az idei harmadik negyedévben – jelentette be a brit-holland tulajdonú FMCG-vállalat.
Az Unilever 12,115 milliárd euró forgalommal zárta az elmúlt negyedévet, szemben a tavalyi harmadik negyedév 11,55 milliárdos forgalmával. Ezzel együtt a csoport 2011 első kilenc hónapjában összesen 34,903 milliárd euró forgalmat ért el – 2010 azonos időszakának 33,45 milliárd eurós eredménye után. A pénzügyi eredmények továbbra is folyamatos erősödéséhez az értékesítési árbevétel 6,5 százalékos emelkedése mellett az is hozzájárult, hogy a csoport az év eddigi részében, 2,1 százalékkal tudta növelni az értékesítések volumenét az egy évvel korábbihoz képest.
A növekedésben kiemelt szerepe volt a feltörekvő piacoknak, ezekben a régiókban az Unilever 11,2 százalékkal növelte forgalmát az év első háromnegyedében. Ezzel immár a feltörekvő piacokról származik a vállalat forgalmának 53 százaléka. Regionális összehasonlításban továbbra is az ázsiai, afrikai, valamint a közép-kelet-európai régiókban érte el a legnagyobb forgalmat a társaság, ezeken a piacokon összesen 4,883 milliárd euró forgalmat bonyolított az Unilever az év harmadik negyedében, 2011 első kilenc hónapjára vetítve pedig a három régió együttes forgalma elérte a 14,199 milliárd eurót. Ezeken a piacokon az Unilever-csoport akvizíciós hatásoktól és árfolyam-változástól megtisztított értékesítési bevételei összesen 12,4 százalékkal emelkedtek 2011 harmadik negyedében. Az amerikai kontinensen 4,016 milliárd, a nyugat-európai piacokon pedig 3,216 milliárd euró forgalmat realizált az Unilever az elmúlt negyedévben.

Az év eddigi eredményeit értékelve Paul Polman, az Unilever vezérigazgatója elmondta: a piaci átlagot meghaladó, erőteljes növekedés főként a testápolási cikkek bővülő értékesítésének, és a feltörekvő piacok teljesítményének köszönhető. A vállalat valamennyi termékkategóriában növelni tudta eladásait. Ez a lendület Polman szerint nem kis részben a technológia-vezérelt innovációs tevékenységből származik.
Az Unilever eredményei ellensúlyozni tudták a bizonytalan fogyasztói kereslet, a commodity-piac magas volatilitását, a természeti katasztrófák és a világ több táján is érzékelhető geopolitikai bizonytalanság negatív hatásait.
Paul Polman vezérigazgató kiemelte: az Unilever minden korábbinál fontosabbnak tekinti az egyes márkákba, termékekbe, valamint a kiszolgáló hálózatba és infrastruktúrába való befektetéseket. Az Unilever termékeinek árazásával idén a fogyasztókra háruló negatív árhatások enyhítésére koncentrált a margin fenntartása helyett. Mindezek eredményeként a társaság 2011-es működési nyereségének stabilitására számít, semmint az margin enyhe csökkenésére.

Az elmúlt időszak cégfelvásárlásai (M&A ügyletek) 2,2 százalékkal növelték az Unilever harmadik negyedéves forgalmát. A társaság célja, hogy további felvásárlásokkal erősítse piaci pozícióit. Az Unilever mindazonáltal jó úton halad afelé, hogy lezárja a Sara Lee és az Alberto Culver társaságok akvizícióját. Polman tájékoztatása szerint az Unilever hamarosan megkezdi a két cég egyes termékeinek új piacokra való bevezetését. Oroszország vezető testápolási cikkeket gyártó vállalatának, a Concern Kalinának nemrégiben bejelentett felvásárlása révén az Unilever erős pozíciókra tesz szert egy hatalmas és kiemelten fontos piaci területen – hangsúlyozta a vezérigazgató.
Az Unilever hosszú távú prioritásai változatlanok: a csoport az értékesítési volumen piaci átlagot meghaladó, kiegyensúlyozott és fenntartható növekedésére fókuszál, erőteljes cash flow termelés mellett.

Az Unilever Magyarországon
Az Unilever világszerte több mint 400 márkával mintegy 160 országban van jelen az élelmiszerek, kozmetikumok és háztartási tisztítószerek piacán. Naponta 160 millió alkalommal valaki a világon valahol Unilever terméket választ. A vállalat 12,115 milliárd eurós forgalmat ért el 2011 harmadik negyedévében. Az Unilever 160 országban 163 ezer embert foglalkoztat. 

Az Unilever a felelős vállalati magatartás elkötelezettje. Az Unilever hisz abban, hogy közel 2 milliárd fogyasztójának segítségével nagy változásokat idézhet elő. Magyarországon például a Segíts okosan! programban megvásárolt termékek után összegyűlt 1 forintosokból az Unilever 2009 óta 140 defibrillátor készülékkel látta el az Országos Mentőszolgálatot. Idén pedig újabb 35 készüléket adományozott, melynek köszönhetően 2011 második felében már nincs hazánkban olyan mentőautó, amelyik nem rendelkezik az életmentő műszerrel. Az Unilever élelmiszer kategóriában 13 éve vezeti a Dow Jones fenntarthatósági index listáját, amely a cégek saját gazdasági, környezetvédelmi és társadalmi vállalásainak és eredményeinek vizsgálatán alapul.
A 120 éve működő Unilever hazai leányvállalata 1991-ben jött létre. Az Unilever Magyarország Kft. a csehországi, szlovákiai, szlovéniai, horvátországi és boszniai vállalatokkal együtt a Közép-Európa Régió cégcsoport része, budapesti központtal. Az Unilever Magyarországon három gyárral rendelkezik: a Nyírbátori Háztartás-vegyipari és Kozmetikai Gyárral, a Veszprémi Jégkrémgyárral és a Röszkei Élelmiszergyárral. Hazánkban 450 munkavállalót foglalkoztat, a gyárakkal együtt dolgozóinak száma 970 fő.
	Az Unilever főbb tevékenységei Magyarországon
· jégkrémek gyártása és forgalmazása
· margarin forgalmazása
· mustár, ketchup, majonéz forgalmazása
· levesporok és ételízesítők gyártása és forgalmazása
· tisztítószerek gyártása és forgalmazása
· testápolószerek forgalmazása

	Az Unilever Magyarországon 
forgalmazott márkái
Élelmiszer üzletágban: 
Knorr, Delikát8, Bertolli, Flora, Globus, Rama, Delma, Lipton Saga
Háztartásvegyipari- és kozmetikai üzletágban: 
Cif, Domestos, Flóraszept, Dove, Signal, Amodent, Coccolino, Baba, Axe, Rexona, Gabi
Jégkrém üzletágban: 
Algida, Magnum, Carte D’Or, Krémkönnyű
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Vince Beáta  |  +36 20 9726 669  |  beata.vince@unilever.com  
www.unilever.hu  |  Unilever Magyarország Kft.  |  1138 Budapest, Váci út 182.  
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